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A propos de I'Agile Tour Bordeaux

L'Agile Tour Bordeaux est un grand événement annuel et un
meédia dédié au partage de pratiques concréetes autour du
produit, de la tech et du management.

Depuis sa création, et grace a vous, notre manifestation
permet a des centaines de participant-e-s de vivre 2 jours de
conférences, d'ateliers et de rencontres accessibles a tous.

L'Agile Tour Bordeaux est organisé et anime par une équipe
enthousiaste de bénévoles, soutenue par I'association Okiwi.



https://okiwi.org/

L'Agile Tour Bordeaux est une organisation qui croit en la
valeur de la diversité dans toutes ses formes.

Peut-étre

partageons-nous
e Nous croyons profondément que l'inclusion de personnes de
différents pays, ethnies, origines socio-culturelles, genres, des engagements

orientations sexuelles, apparences physiques, poids ou ages... commu“s )
permet de créer une culture forte, dynamique et innovante. .

e Nousreconnaissons que la diversité est essentielle
pour créer un environnement de travail bienveillant
et performant.

Retrouvez l'intégralité de nos
engagements dans notre charte
disponible en ligne.



https://docs.google.com/document/d/e/2PACX-1vRBL3j17_673Z37We8UTPt1S7dE7xsBKXt0ITsHkUM4nRqp8xYXcwcVYZ1GwUgiepHlYSNpCrPpZgjd/pub

Impact local
Nous soutenons I'économie régionale avec des =
artisans, producteurs et traiteurs locaux.

-
: 7 S Responsabilité environnementale 2
Petits " Gobelets L Nous travaillons avec des partenaires engagés
déjeuners réutilisables $ pour limiter 'impact de I'événement : moins

: S§d de déchets, circuits courts et produits de
saison.
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Topologie de I'événement

1 lieu
2 jours
800 participant.e.s
90 Speakers
3 Keynotes
30 Conferences
b Ateliers
1 Forum ouvert
1 Forum partenaires

@
Conférences | nnnnn tres




Une ligne

Une scéne reconnue

Chaque année, nous construisons un éd Ito rlale

programme avec soin et des experts parmi les

plus influents du moment. BXigea “te

Marilyn Kol &’ I I Alistair Cockburn & B=

Alexandre Boutin ' i Anne Gabrillagues¢#' || i .
Claude Aubry & 1 I Alexis Monville 1 | Avec des sujets
Alice Barralon & I Gojko Adzic (& o V. 'I
Arnaud Lemaire 1 I Geoff Watts ¢ 5= SN 4 concrets! Ut-l es
Rachel Dubois ¢’ I I Jean-Pierre Lambert & I Il » b/} \ e 1/ Sur IE terraln
Paul Stack ¢/ £ Aurélie Vache ¢ 1 i i\ ~ g

Romain Couturier /&1 i Roy Osherove ¢ 5=

Laurent Bossavit ¢’ 1 i Sandro Mancuso &/ =

Lisette Sutherland ¢/ mm Sander Hoogendoorn ¢%/ o=

Jérébme Bourgeon ¢/ 1 i Mija Rabemananjara ¢ I+l

L’excellence par I'audace : notre Tremplin en
partenariat avec Bdx I/O coache et fait éclore ceux
qui montent sur scéne pour la toute premiére fois.



https://www.linkedin.com/in/marilyn-kol-933878b0
https://www.linkedin.com/in/boutin
https://www.aubryconseil.com/
https://www.linkedin.com/in/alice-barralon/
https://www.linkedin.com/in/lilobase
https://www.linkedin.com/in/duboisrachel/
https://2022.agileindia.org/speaker/paul-stack/
https://www.linkedin.com/in/romaincouturier/
https://www.linkedin.com/in/bossavit/
https://www.linkedin.com/in/lisettesutherland
https://www.linkedin.com/in/j%C3%A9r%C3%B4me-bourgeon-0904433
https://www.linkedin.com/in/alistaircockburn
https://www.linkedin.com/in/agabrillagues/
https://www.linkedin.com/in/alexismonville
https://www.linkedin.com/in/gojko
https://www.linkedin.com/in/geoffwatts
https://www.linkedin.com/in/jp-lambert
https://www.linkedin.com/in/aurelievache/
https://www.linkedin.com/in/osherove
https://www.linkedin.com/in/sandromancuso
https://www.linkedin.com/in/aahoogendoorn
https://www.linkedin.com/in/mrabeman
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Nos participant.e.s _
n "w :

sont peut-etre vos [y
futurs-es
collaborateurs-rices, ™
clients-es, &
ou partenaires... =

Designer / UX / Ul
!
QA / Testeur Product Owner / Product Manager

Dirigeant / Entrepreneur
® Confirmé / Expert
Ne sais pas
@ Intermédiaire
» Débutant

Manager / Leader

Conduite du changement/ coach Lean

Développeur / DevOps / Tech lead

Coach agile / Scrum master
Statistiques issues enquéte Mai 2025
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Pour assurer une
expérience de qualite
a nos partenaires,
nous limitons le
nombre de sponsors
en sélectionnant juste

ce qu'il faut pour
financer un événement
d’excellence, sans
dilution de visibilité ni
surcharge.



[ Visibilité sur les réseaux

m LinkedIn

2 461 96 012 2169 266

, | L e +10%
Abonnés Impressions Réactions  Commentaires

u YouTube
866 175 54 492

+444%
Abonnés Replays vues,an

Saibd La page de l'événement 2025
*e

Agile Tour Bordeaux 2011: Reportag... X

_ Agile Tour Bordeaux 2023

3| Avile Tour Bordeaux - 1720

Rachel Jolin Dubois - Agile
Anti-Patterns: When ‘Agile’

Goodwin - "Il faut
iser los pratiques de

lques du Lean au
sbmnie sy e TAglité et de...
. o

et - Quelie est ia place
Merci & tous nos sponsors ! averti-e's dans une...

B
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g e 7 the Héral - Mettons les

| or— it BP0 [Karkun | S peurs au coour de

5300 7 8 900 34700

Visiteurs Pays vues/an Total vues SRS Vous proﬁtez de
, notre impact
Et aussi :

n 1 4
n ' @ @ D Données du 26/04/2025 au 25/04/2026 Sur Ies reseaux


https://www.linkedin.com/company/agile-tour-bordeaux
https://www.youtube.com/channel/UCIHTxn2lGswW_1QHocJN4sg
https://piaille.fr/@atbdx
https://www.instagram.com/atbdx33
https://agiletourbordeaux.fr/evenements/atbdx-edition-2025/
https://www.youtube.com/channel/UCIHTxn2lGswW_1QHocJN4sg
https://www.linkedin.com/company/agile-tour-bordeaux
https://www.facebook.com/Agiletourbordeaux
https://agiletourbordeaux.fr/

CHOISISSEZ

VOTRE MODE D'ENGAGEMENT

I

1337 — Le Coeur Battant

Vous étes 1la ou tout se joue.

2001 — Le Trait d’Union

Vous vous 1inscrivez dans la durée.

v Présence sur nos communications (réseaux et
supports officiels)
v Votre marque visible pendant 'événement, en live

% Tout le niveau 1337
+ Participation aux meetups partenaires et podcast

+ Intégration au dispositif éditorial

et en replay . . .
v Stand au Forum des partenaires pour échanger et (articles, vidéos, relais)
recruter + Présence sur I’'année (site + réseaux)

v 2 acceés VIP (repas inclus) pour les 2 jours

Objectif : exister dans I'écosysteme, pas seulement

pendant 'événement
2 001 €HT

Objectif : étre au cceur du terrain pendant 48h

DEUX NIVEAUX, +0s SOUTENEZ L'EVENEMENT,
DEUX IMPACTS “®* FAITES GRANDIR L'ECOSYSTEME
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N'attendez plus

Associez votre marque a I'un des événements
majeurs de la communauté agile et bénéficiez
d’une exposition de qualité auprés d’un public
engage.

& Devenez partenaire des
maintenant pour 1337 €

Conditions de reglement disponibles sur demande.



mailto:contact@agiletourbordeaux.fr
http://agiletourbordeaux.fr
https://agiletourbordeaux.fr/evenements/atbdx-edition-2026/#lessponsors

